Проект «Навстречу Году русского языка в СНГ» 
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КОНКУРС СОЦИАЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ

«МОЯ РОДИНА – ЯЗЫК, А ЯЗЫК МОЙ – РУССКИЙ»


ЦЕЛЬ: 
– разработка визуальных решений социальной рекламы, привлекающих внимание общества к проблеме продвижения статуса и роли русского языка в российском социуме.


ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ:
– студенты, магистранты, аспиранты, обучающиеся 9–11 классов общеобразовательных школ, а также все, желающие принять участие в конкурсе.

ЗАДАЧИ:
1. Популяризация русского языка и ценностей Русского мира в странах СНГ.
2. Разработка новых инструментов создания социальной рекламы, направленных на патриотическое и гражданское воспитание молодежи.
3. Внедрение открытой системы привлечения молодежи в социально значимые проекты  РФ и СНГ.
4. Творческая самореализация студентов и учащихся в значимых общественно-политических проектах  РФ и СНГ.
5. Информирование граждан  о важных социально-политических событиях.


ГРАФИК КОНКУРСА:

1 февраля – старт приема конкурсных работ
20 апреля – окончание приема конкурсных работ
С 21 апреля по 20 мая – экспертиза конкурсных работ экспертным советом
25 мая – подведение итогов, награждение победителей


НОМИНАЦИИ КОНКУРСА

Конкурс включает в себя три номинации: «Лучшая видеореклама», «Лучший подкаст», «Лучшая печатная реклама».

1.1. Номинация «Лучшая печатная реклама» ориентирована на презентацию авторских изданий, содержащих изложенные в привлекающей внимание форме сведений об объекте рекламирования с целью формирования общественного мнения и привлечения внимания к проблеме социума. На конкурс принимаются следующие виды печатной рекламы: наружная (реклама на городских баннерах, электронных билбордах), плакат (включая постер), календарь, листовка, вкладыш.
1.2. Номинация «Лучший подкаст» ориентирована на презентацию авторского аудио- или видеофайла, созданного с целью распространения в сети Интернет для скачивания на персональный компьютер или мобильные устройства. Подкаст позволяет не ограничиваться форматными требованиями радио, напротив, в удобном жанре озвучить размышления относительно волнующей проблемы. На конкурс принимаются подкасты различных видов (учебные, просветительские, развлекательные и др.).
1.3. Номинация «Лучшая видеореклама» ориентирована на презентацию рекламных роликов, размещенных на различных интернет-ресурсах с целью решения актуальной социальной проблемы. Для создания видеорекламы используется съемочная видеотехника, с помощью которой автор конструирует неповторимый зрительный образ. На конкурс принимается видеореклама различного жанра и формата. 

КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ КОНКУРСНЫХ РАБОТ

1.1 «Лучшая печатная реклама»:  
       – соответствие  теме, цели и задачам конкурса;
       – патриотическая и воспитательная направленность содержания рекламы;
– оригинальность и креативность воплощения идеи конкурса;
– художественный  уровень  использованных визуальных компонентов и текстовой части рекламы; 
– грамотность оформления текстовой части рекламы.
        – соответствие техническим требованиям. Для удобства оценки материалов на      
         конкурс высылаются привью баннеров в версии для просмотра, а не макеты для 
         печати. 
Технические требования к макету в версии для просмотра:
· ориентация – горизонтальная (альбомная);
· соотношение сторон 6х3;
· минимальное разрешение изображения 150 dpi;
· цветовая модель – RGB;
· формат JPEG.
Технические требования к макету в версии для печати:
· размер макета – 3000х6000 мм, рабочее поле – 2800х5800 мм (фон делайте навылет);
· разрешение для печати – 75 dpi;
· цветовая модель – CMYK;
· формат TIF;
· слои сведены в один;
· сжатие LZW (уменьшает размер файла без потери качества);
· оптимальный объем файла — до 150 Мб.
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– соответствие  теме, цели и задачам конкурса;
– патриотическая и воспитательная направленность содержания рекламы;
– оригинальность и креативность воплощения идеи конкурса;
– художественный  уровень  текстовой части рекламы; 
– технический уровень конкурсной работы; соответствие хронометражу (длительность аудиозаписи не должна превышать 3 минут).

1.3 «Лучшая видеореклама»: 
– соответствие  теме, цели и задачам конкурса;
– патриотическая и воспитательная направленность содержания рекламы;
– оригинальность и креативность воплощения идеи конкурса;
– художественный  уровень видеоряда и текстовой части рекламы; 
– технический уровень конкурсной работы; соответствие хронометражу (длительность видеозаписи не должна превышать 3 минут), разрешение 1920р на 1080р, формат мр4.


ЭКСПЕРТНЫЙ СОВЕТ:

1. Марфина Жанна Викторовна – ректор Луганского государственного педагогического университета, депутат Народного Совета Луганской Народной Республики, кандидат филологических наук, доцент;

2. Пилавов Павел Аристиевич – председатель Попечительского совета Луганского государственного педагогического университета, депутат Народного Совета Луганской Народной Республики, кандидат педагогических наук, доцент.

3. Прихожан Инна Анатольевна – президент ВРОО «Институт гражданского общества». 

4. Терещенко Оксана Андреевна – заместитель Главы Администрации города Луганска.

5. Прасолова Елена Юрьевна – генеральный директор ГТРК «ЛНР».

6. Кулинченко Владимир Васильевич – директор ПАО «Луганская областная типография».

7. Зорин Артур – диктор, телерадиоведущий ГТРК ЛНР.

8. Голубович Михаил Васильевич – народный артист Луганской Народной Республики, художественный руководитель Луганского академического украинского музыкально-драматического театра.

9. Калина Наталья Юрьевна – руководитель Русского центра ГОУ ВО ЛНР «ЛГПУ».

10. Мурылев Евгений Евгеньевич – первый заместитель генерального директора ГТРК «ЛНР».

ОРГКОМИТЕТ:

Марфина Жанна Викторовна – ректор Луганского государственного педагогического университета, депутат Народного Совета Луганской Народной Республики, кандидат филологических наук, доцент.

Соболева И.А. – и. о. заведующего кафедрой русского языкознания и коммуникативных технологий ГОУ ВО ЛНР «ЛГПУ».

Дроздова А.В. – доцент кафедры журналистики и издательского дела ГОУ ВО ЛНР «ЛГПУ».

Калина Н.Ю. – руководитель Русского центра ГОУ ВО ЛНР «ЛГПУ», ст. преподаватель кафедры журналистики и издательского дела ГОУ ВО ЛНР «ЛГПУ».

Емченко Н.А. – ст. преподаватель кафедры журналистики и издательского дела ГОУ ВО ЛНР «ЛГПУ».

Турилова А.О. – ассистент кафедры журналистики и издательского дела ГОУ ВО ЛНР «ЛГПУ».


КОНТАКТЫ:

г. Луганск, 
ул. Оборонная, д. 2, корпус №1, 
ауд. 1-310 (кафедра русского языкознания и коммуникативных технологий);
ауд. 1-317  (кафедра журналистики и издательского дела).

КООРДИНАТОРЫ ПРОЕКТА:

1. Соболева Ирина Александровна, и. о. заведующего кафедрой русского языкознания и коммуникативных технологий ГОУ ВО ЛНР «ЛГПУ»,  тел. 0721318662, адрес электронной почты moyarodinayazik@yandex.ru. 
2. Дроздова Алена Васильевна, доцент кафедры журналистики и издательского дела ГОУ ВО ЛНР «ЛГПУ», тел. 0721275871, адрес электронной почты moyarodinayazik@yandex.ru. 
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