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I. АННОТАЦИЯ 

 

1. Цель и задачи дисциплины является: формирование навыков маркетингового 

управления в практической издательской деятельности. 

Задачами освоения дисциплины являются: выявление сущности и содержания мар-

кетинговой деятельности; привитие умений планировать и проводить маркетинговые ис-

следования; разрабатывать систему маркетинговой информации; организовывать и контро-

лировать маркетинговую деятельность на предприятии отрасли печати; осуществлять то-

варную, ценовую, сбытовую и коммуникационную политику издательства; привитие навы-

ков анализа конкретных ситуаций (метод кейсов), разработки маркетинговых решений; 

формирование общепрофессиональных компетенций в соответствии с я с целями и зада-

чами ООП ВО. 

 

2. Место дисциплины в структуре ООП: дисциплина входит часть учебного плана, 

формируемую участниками образовательных отношений. Она продолжает формирование 

профессиональных компетенций, начатых в курсе «Современное издательское дело», и 

предшествует изучению курсов «Менеджмент в издательском деле», «Экономика издатель-

ского дела», «Реклама книги», «Основы теории и практики распространения печатной про-

дукции». 

 

3. Объем дисциплины: 3 зачетные единицы, 108 академических часа, в том числе 

контактная аудиторная работа 51 час, из них: лекции – 17 часов, практические занятия 

– 34 часа, самостоятельная работа – 57 час. 

 

4. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с планируемыми 

результатами освоения образовательной программы 

 

Планируемые результаты освоения об-

разовательной программы (формируе-

мые компетенции) 

Планируемые результаты обучения по 

дисциплине 

 

ПК-3. Способен участвовать в продвиже-

нии медиапродукта путем взаимодействия 

с социальными группами, организациями и 

персонами с помощью различных каналов 

коммуникации 

ПК-3.1. Участвует в разработке маркетин-

говой стратегии издательств и (или) пред-

приятий распространения издательской 

продукции 

 

5. Форма промежуточной аттестации и семестр прохождения: зачет, 5 семестр. 

 

6. Язык преподавания русский. 

 


