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I. Аннотация 

1. Цель и задачи дисциплины  

Цель освоения дисциплины - изучение исследования и формирования 

общественного мнения как суммы мнений и социального института. 

Задачами освоения дисциплины являются понимание сущности и содержания 

понятия «общественное мнение», методов и способов управления 

существующим общественным мнением, возможностей формирования 

системы экономических, социально-политических, идейно-нравственных 

отношений в обществе; требований к подготовке и проведению изучения 

общественного мнения. 

 

2. Место дисциплины в структуре ООП 

Данная учебная дисциплина входит в вариативную часть программы 

подготовки.  

Для успешного освоения дисциплины «Технологии управления общественным 

мнением» в качестве уровня начальной подготовки обучающийся должен освоить 

следующие дисциплины базового модуля и ряд дисциплин: «Социология 

массовых коммуникаций», «Психология массовых коммуникаций», «Теория и 

практика массовой информации» 

иметь представление об основных направлениях в развитии средств массовой 

информации,  

знать основы риторики,  

уметь связно высказываться в устной и письменной форме по любому вопросу 

 

3. Объем дисциплины: 

3  зачетных единицы, 108 академических часов, в том числе 

контактная работа: лекции 15 часов, практические занятия 15 часов, 

лабораторные работы 0 часов, самостоятельная работа: 51 час, в том числе 

контроль: 27 часов. 

 

 

 

 



4. Планируемые результаты обучения по дисциплине, соотнесенные с 

планируемыми результатами освоения образовательной программы 

Планируемые результаты 

освоения образовательной 

программы (формируемые 

компетенции) 

Планируемые результаты обучения по дисциплине 

 

ОПК-2. Способен учитывать 

тенденции развития 

общественных и 

государственных институтов 

для их разностороннего 

освещения в создаваемых 

медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах 

ОПК-2.2. Учитывает основные тенденции развития 

общественных и государственных институтов при создании 

текстов рекламы и связей с общественностью и/или 

коммуникационных продуктов. 

ОПК-4. Способен отвечать на 

запросы и потребности 

общества и аудитории в 

профессиональной 

деятельности 

ОПК-4.1. Соотносит социологические данные с запросами и 

потребностями общества и отдельных аудиторных групп  

 

ОПК-4. Способен отвечать на 

запросы и потребности 

общества и аудитории в 

профессиональной 

деятельности 

ОПК-4.2. Использует основные инструменты поиска 

информации о текущих запросах и потребностях целевых 

аудиторий / групп общественности, учитывает основные 

характеристики целевой аудитории при создании текстов 

рекламы и связей с общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов 

 

ОПК-5. Способен учитывать в 

профессиональной 

деятельности тенденции 

развития 

медиакоммуникационных 

систем региона, страны и 

мира, исходя из политических 

и экономических механизмов 

их функционирования, 

правовых и этических норм 

регулирования  

ОПК-5.2. Осуществляет свои профессиональные действия в 

сфере рекламы и связей с общественностью с учетом 

специфики коммуникационных процессов и механизмов 

функционирования конкретной медиакоммуникационной 

системы 

ОПК-7. Способен учитывать 

эффекты и последствия своей 

профессиональной 

деятельности, следуя 

принципам социальной 

ответственности  

ОПК-7.2. Осуществляет отбор информации, 

профессиональных средств и приемов рекламы и связей с 

общественностью в соответствии с принципами социальной 

ответственности и этическими нормами, принятым 

профессиональным сообществом 

 

 

5. Форма промежуточной аттестации и семестр прохождения – экзамен, 6 

семестр. 

6. Язык преподавания русский. 


